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Abstrak 

Persaingan industri makanan ringan mendorong pelaku usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM) untuk memahami faktor-faktor utama yang memengaruhi keputusan pembelian 

konsumen. Keripik Tempe Mukita merupakan salah satu UMKM lokal di Kabupaten Pacitan 
yang menghadapi dinamika persaingan pasar dengan karakteristik konsumen yang semakin 

rasional dan selektif terhadap harga produk, karena harga mencerminkan nilai tukar yang 

harus dikorbankan konsumen untuk memperoleh suatu produk. Penelitian ini bertujuan untuk 
menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian pada UMKM Keripik Tempe 

Mukita di Kabupaten Pacitan. Pendekatan penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan 

metode explanatory research. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Keripik 

Tempe Mukita di Kota Pacitan yang pernah melakukan pembelian. Teknik pengambilan sampel 
menggunakan metode purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 60 responden, yang 

dipilih berdasarkan kriteria tertentu, yaitu konsumen yang pernah membeli dan mengonsumsi 

produk Keripik Tempe Mukita. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier 
sederhana dengan bantuan perangkat lunak SPSS25. Hasil penelitian diharapkan mampu 

memberikan gambaran empiris mengenai peran dalam membentuk keputusan pembelian 

konsumen serta menjadi dasar perumusan strategi pemasaran yang lebih efektif bagi UMKM 
makanan ringan lokal. 

Kata Kunci:  Harga, Keputusan Pembelian, UMKM. 

 

Abstract

Increasing competition in the snack food industry encourages micro, small, and medium 

enterprises (MSMEs) to understand the key factors influencing consumer purchase decisions. 

Keripik Tempe Mukita is a local MSME in Pacitan Regency that faces dynamic market 
competition, where consumers have become increasingly rational and selective toward product 

prices, as price reflects the value that consumers must sacrifice to obtain a product. This study 

aims to analyze the effect of price on purchase decisions at Keripik Tempe Mukita MSME in 
Pacitan Regency. The study employs a quantitative approach using an explanatory research 

design. The population consists of all consumers of Keripik Tempe Mukita in Pacitan City who 

have made purchases. Purposive sampling was applied to select 60 respondents based on 
specific criteria, namely consumers who had purchased and consumed Keripik Tempe Mukita 

products. Data were analyzed using simple linear regression with the assistance of SPSS version 

25. The findings are expected to provide empirical evidence regarding the role of price in 

shaping consumer purchase decisions and to serve as a basis for developing more effective 
marketing strategies for local snack food MSMEs. 

Keywords:  MSMEs, Price, Purchasing Decision. 

 

1. Pendahuluan  

Perkembangan industri makanan ringan di Indonesia menunjukkan tren yang semakin 

kompetitif seiring dengan meningkatnya jumlah pelaku usaha dan perubahan pola konsumsi 

masyarakat. Konsumen saat ini tidak hanya mempertimbangkan aspek kebutuhan, tetapi juga 

menilai nilai manfaat, harga, serta informasi yang diterima sebelum memutuskan untuk membeli 



SEMINAR NASIONAL & CALL FOR PAPER HUBISINTEK 2025  ISSN 2987-484X 
 

477 
 

suatu produk (Dwijantoro et al., 2022). Salah satu faktor yang memiliki peran penting dalam 

proses tersebut adalah harga, karena harga merepresentasikan pengorbanan konsumen untuk 

memperoleh manfaat dari suatu produk. 

Keripik tempe sebagai produk pangan tradisional memiliki peluang pasar yang cukup besar 

karena diterima oleh berbagai segmen usia dan mudah dikonsumsi dalam berbagai situasi. Keripik 

Tempe Mukita di Pacitan merupakan salah satu UMKM yang memanfaatkan potensi tersebut 

dengan memproduksi keripik tempe sebagai produk unggulan daerah. Namun, meningkatnya 

jumlah produk sejenis menyebabkan konsumen memiliki banyak alternatif pilihan, sehingga 

keputusan pembelian menjadi semakin dipengaruhi oleh harga. 

Menurut Chaerudin dan Koharudin (2021), harga mencerminkan persepsi keadilan dan nilai 

yang dirasakan konsumen, sehingga berperan penting dalam membentuk keputusan pembelian. 

Penelitian terdahulu oleh Syahputra dan Santoso (2024) menunjukkan bahwa harga yang 

kompetitif dan sesuai dengan daya beli konsumen berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk keripik tempe. Harga yang ditetapkan UMKM Keripik Tempe Mukita 

bervariasi dan relatif terjangkau, namun dalam kondisi persaingan yang ketat, penetapan harga 

perlu disesuaikan dengan persepsi nilai, kualitas produk, serta kemampuan daya beli konsumen. 

Menurut Yulianti, et al. (2023) Keputusan pembelian merupakan proses konsumen dalam 

menentukan pilihan untuk membeli suatu produk melalui tahapan evaluasi alternatif yang 

mempertimbangkan kesesuaian antara harga dan manfaat produk  Ketidaksesuaian harga dapat 

memengaruhi persepsi konsumen dan berdampak langsung pada keputusan pembelian. Oleh 

karena itu, penting bagi UMKM untuk memahami sejauh mana harga berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian konsumen. 

Berdasarkan kondisi tersebut, penelitian ini difokuskan untuk mengkaji sejauh mana pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian konsumen pada UMKM Keripik Tempe Mukita di Pacitan. 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi empiris bagi pengembangan strategi 

pemasaran UMKM, khususnya pada sektor makanan ringan tradisional. 

2. Metodologi 

2.1 Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatori 
(explanatory research). Pendekatan kuantitatif dipilih karena penelitian ini bertujuan menguji 

hubungan antarvariabel secara empiris melalui pengolahan data numerik. Sementara itu, 

penelitian eksplanatori digunakan untuk menjelaskan pengaruh variabel promosi dan harga 
terhadap keputusan pembelian konsumen UMKM Keripik Tempe Mukita di Pacitan. 

2.2 Objek dan Lokasi Penelitian 

Objek penelitian ini adalah UMKM Keripik Tempe Mukita yang berlokasi di Pagutan, 
Punung, Kec. Punung, Kabupaten Pacitan, Jawa Timur, sedangkan subjek penelitian adalah 

konsumen yang pernah melakukan pembelian produk tersebut dengan mempertimbangkan 

karakteristik konsumen lokal yang memiliki pengalaman langsung dalam menilai strategi promosi 

dan penetapan harga produk keripik tempe Mukita. 
2.3 Variabel Penelitian 

Variabel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri atas variabel independen dan variabel 

dependen. Variabel independen meliputi harga (X), sedangkan variabel dependen adalah 
keputusan pembelian (Y). Variabel harga diukur melalui indikator keterjangkauan harga, 

kesesuaian harga dengan kualitas produk, serta perbandingan harga dengan produk sejenis. 

Keputusan pembelian diukur melalui tahapan pengenalan kebutuhan, evaluasi alternatif, dan 
keputusan pembelian aktual. 
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2.4 Populasi dan Sampel 

Menurut Kamalita, N.M.A. et al. (2021) Populasi adalah seluruh konsumen yang pernah 

membeli produk Keripik Tempe Mukita di Kabupaten Pacitan, baik secara langsung maupun 
melalui media daring. Jumlah populasi tidak diketahui secara pasti karena tidak terdapat data 

resmi mengenai jumlah pelanggan. Oleh karena itu, teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah non-probability sampling dengan metode purposive sampling, yaitu pemilihan responden 
berdasarkan kriteria tertentu. Jumlah sampel dalam penelitian ini ditetapkan sebanyak 60 

responden, dengan kriteria pernah membeli produk minimal satu kali, berusia 17 tahun ke atas, 

dan bersedia mengisi kuesioner secara lengkap. 

2.5 Teknik Pengumpulan Data 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan 2 cara yaitu primer dan sekunder. Dari observasi 

atau pengamatan awal peneliti pada pembeli produk Keripik Tempe Mukita dan ditemukan 

permasalahan terkait harga yang diduga dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Kuesioner 
dalam penelitian ini berupa pernyataan yang diberikan kepada responden secara langsung. Data 

berupa daftar pernyataan yang terperinci dan lengkap dalam satuan daftar pernyataan agar 

responden mengisi atau menjawab pernyataan itu. Dalam penenelitian ini kesioner dibagikan 

kepada responden berupa kuesioner tertutup, karena dalam penelitian ini setiap pernyataan telah 
diberikan alternatif jawaban yang harus dipilih oleh responden, setiap butir pernyataan dalam 

kuesioner diberi bobot 1-5. Studi pustaka yang dilakukan oleh peneliti dalam penelitian ini adalah 

mencari jurnal-jurnal terdahulu dan buku-buku yang terkait dengan penelitian ini dan menjadi 
landasan mendukung penyusunan penelitian ini. 

2.6 Teknik Analisis Data 

Analisa data dalam penelitian ini menggunakan uji vaiditas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, 
regresi linear sederhana, koefisien korelasi sederhana, uji parsial (uji t), uji simultan (uji f), uji 

koefisien determinasi (r²) dengan menggunakan bantuan SPSS for windows version 25. 

3. Hasil dan Pembahasan 

Berdasarkan hasil pengolahan data kuesioner terhadap 60 responden, diketahui bahwa 
responden berjenis kelamin perempuan sebanyak 38 orang dengan persentase 63,3%, sedangkan 

responden berjenis kelamin laki-laki sebanyak 22 orang dengan persentase 36,7%. Hal ini 

menunjukkan bahwa partisipasi responden perempuan sedikit lebih dominan dibandingkan 
responden laki-laki. 

Berdasarkan karakteristik usia, responden yang berada pada rentang usia 13–17 tahun 

berjumlah 1 orang dengan presentase 1,7%, pada usia 18–26 tahun berjumlah 56 orang dengan 
persentase 93,3%, sementara responden yang berusia 26–35 tahun sebanyak 3 orang dengan 

persentase 5,0%. Data tersebut menunjukkan bahwa mayoritas responden berada pada usia 

produktif muda, yang umumnya memiliki tingkat adaptasi tinggi terhadap aktivitas operasional 

dan penggunaan sistem kerja modern. 
Dilihat dari latar belakang pendidikan atau pekerjaan saat ini, responden yang berstatus 

pelajar/mahasiswa mendominasi dengan jumlah 55 orang atau sebesar 91,7%. Selanjutnya, 

responden dengan latar belakang pendidikan S1 sebanyak 1 orang dengan persentase 1,6%, serta 
responden yang berprofesi sebagai pekerja kantor juga sebanyak 4 orang dengan persentase 6,7%. 

Komposisi ini menunjukkan bahwa responden didominasi oleh individu yang masih berada dalam 

lingkungan akademik, sehingga dinilai relevan untuk menilai aspek operasional dan layanan 

secara objektif. 
Uji Validitas 

Tabel 1 Hasil Uji Validitas 

Variabel No Item R Hitung R Tabel Keterangan 

HARGA (X) 

X1 0,767 0.2542 Valid 

X2 0,830 0.2542 Valid 

X3 0,736 0.2542 Valid 

X4 0,739 0.2542 Valid 
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X5 0,767 0.2542 Valid 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

Y1 0,815 0.2542 Valid 

Y2 0,835 0.2542 Valid 

Y3 0,775 0.2542 Valid 

Y4 0,785 0.2542 Valid 

Y5 0,569 0.2542 Valid 

Y6 0,722 0.2542 Valid 

Y7 0,742 0.2542 Valid 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 
Berdasarkan tabel diatas hasil validitas variabel X dan Y memiliki r hitung > r tabel pada 

taraf signifikan 5% (α=0,05) dan df=58 (df=60-2) maka dapat diperoleh r tabel sebesar 0,2542, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa uji validitas diatas semua pernyataan terkait variabel Harga 

(X) dan Keputusan Pembelian (Y) dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai alat untuk 
menentukan validitas data penelitian 

Uji Reliabilitas 

Tabel 2 Hasil Uji Reliabilitas 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

Berdasarkan tabel diatas seluruh pernyataan pada variabel Harga (X) dan Keputusan 
Pembelian (Y) memiliki nilai Cronbach's Alpha > 0,70, sehingga seluruh item dalam kuesioner 

dinilai telah memenuhi kriteria reliabilitas. 

Uji Normalitas 

 

 
Gambar 1 Hasil Uji Normalitas 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

 

Berdasarkan hasil uji normalitas menggunakan Sample Kolmogorov – Smirnov diatas 

diketahui nilai sig 0.070 > 0.05 maka dapat disimpulkan bahwa nilai residual pada penelitian ini 
berdistribusi normal 

 

 

Variabel 
Cronbach’s 

Alpha 

Standar 

Reliabilitas 
Keterangan 

Harga (X) 0,826 > 0,70 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian (Y) 
0,867 > 0,70 Reliabel 
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Uji Multikolinearitas 

 
Gambar 2 Hasil Uji Multikolinearitas 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

Berdasarkan data dalam tabel, variabel Harga (X) memperlihatkan besaran Tolerance 
sebesar 1,000 dan nilai VIF sebesar 1,000. Berdasarkan hasil analisis, dapat disimpulkan bahwa 

nilai Tolerance > 0,10 dan VIF < 10 model regresi yang digunakan tidak menunjukkan adanya 

gejala multikolinearitas. 
Uji Heterokedasitas 

 
Gambar 3 Hasil Uji Heterokedasitas 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

 
Berdasarkan pengujian pada gambar diatas diperoleh nilai sig dari variabel independen 

sebesar 0,078 > 0,05, jadi dapat disimpulkan bahwa variabel independen dalam penelitian ini 

tidak ditemukan indikasi adanya heteroskedastisitas. 
Analisis Regresi Linear Sederhana 

 
Gambar 4 Hasil Regresi Linear Sederhana 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

Berdasarkan hasil gambar diatas hasil uji analisis linear berganda dapat diperoleh persamaan 
sebagai berikut : 

𝑌 = 𝛼 +  𝑏𝑋 

𝑌 = 3,596 +  1,236𝑋 

 
Persamaan regresi diatas menunjukkan : 

1 Nilai konstanta sebesar 3,596 mengindikasikan bahwa apabila variabel Harga (X) bernilai nol 

atau tidak mengalami perubahan, maka Keputusan Pembelian (Y) memiliki nilai sebesar 3,596. 
2 Nilai koefisien regresi variabel Harga (X) sebesar 1,236 menunjukkan bahwa setiap ada 

peningkatan satuan dalam Harga, akan meningkatkan Keputusan Pembelian sebesar 1,236 satuan. 
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Nilai koefisien ini juga bernilai positif, yang menandakan bahwa Harga memiliki pengaruh positif 

terhadap Keputusan Pembelian. 

Uji t (Uji Parsial) 

 
Gambar 5 Hasil Uji T 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

 

Data yang disajikan menunjukkan secara parsial dampak dari variabel bebas terhadap 

variabel terikat. Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel Harga (X) memiliki nilai t hitung sebesar 
12,795 dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa variabel Harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian.  

Uji F (Uji Simultan) 

 
Gambar 6 Hasil Uji F 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 

 

Hasil uji F menunjukkan nilai signifikansi sebesar nilai F hitung sebesar 163.716 dengan 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa secara simultan variabel 

Harga berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. 
Uji Koefisien Determinasi (R

2
) 

 
Gambar 7 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

Sumber: Data Primer yang diolah, SPSS 2025 
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Hasil uji koefisien determinasi menunjukkan nilai Adjusted R Square sebesar 0,734. Hal ini 

berarti bahwa 73,4% variasi Keputusan Pembelian dapat dijelaskan oleh variabel Harga, 

sedangkan sisanya sebesar 26,6% dipengaruhi oleh variabel lain di luar model penelitian. 
4. Pembahasan dan Interprestasi 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian 
Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel Harga (X) memiliki nilai t hitung sebesar 12,795 

dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Koefisien regresi harga sebesar 0,859 menunjukkan 

bahwa harga memiliki pengaruh yang lebih dominan dibandingkan promosi dalam memengaruhi 

keputusan pembelian. 

Interpretasi dari hasil ini menunjukkan bahwa konsumen Keripik Tempe Mukita sangat 
mempertimbangkan kesesuaian antara harga dengan kualitas produk yang diterima. Harga yang 

dianggap terjangkau dan sesuai dengan manfaat produk akan meningkatkan persepsi nilai di 

benak konsumen, sehingga mendorong terjadinya keputusan pembelian. 
Hasil uji simultan (uji F) menunjukkan bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Nilai F hitung sebesar 163.716 jauh lebih besar dibandingkan F tabel 

sebesar 4,01, dengan tingkat signifikansi 0,000 (< 0,05). Hal ini menunjukkan bahwa kombinasi 

strategi promosi dan penetapan harga yang tepat mampu secara simultan meningkatkan keputusan 
pembelian konsumen. 

Nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,734 mengindikasikan bahwa sebesar 73,4% variasi 

keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel harga, sedangkan sisanya sebesar 26,6% 
dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian, seperti kualitas produk, cita rasa, kemasan, 

dan faktor sosial. Nilai R² yang tinggi menunjukkan bahwa model penelitian memiliki daya jelas 

yang sangat kuat. 
5. Kesimpulan dan Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan mengenai pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian pada UMKM Keripik Tempe Mukita di Kabupaten Pacitan, maka 

dapat disimpulan bahwa Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 
Hal ini menunjukkan bahwa konsumen di wilayah tersebut sangat mempertimbangkan kesesuaian 

harga dengan nilai produk yang diterima, sehingga kebijakan penetapan harga yang tepat dan 

kompetitif menjadi faktor krusial yang secara langsung mendorong minat beli masyarakat. 
Dengan demikian, efisiensi biaya produksi dan strategi harga yang terjangkau menjadi kunci 

utama bagi pelaku bisnis UMKM keripik tempe Mukita di Pacitan dalam meningkatkan volume 

penjualan dan daya saing di pasar. 
Berdasarkan kesimpulan tersebut, maka saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

a Bagi pelaku UMKM Keripik Tempe Mukita, disarankan untuk terus menjaga stabilitas harga 

yang kompetitif guna meningkatkan angka penjualan. Selain itu, penetapan harga perlu 

dipertahankan agar tetap kompetitif dan sesuai dengan kualitas produk sehingga mampu 
meningkatkan loyalitas konsumen. 

b Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan variabel lain yang berpotensi 

memengaruhi keputusan pembelian, seperti kualitas produk, kemasan, citra merek, dan 
kepuasan konsumen, agar hasil penelitian menjadi lebih komprehensif. 

c Bagi akademisi, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi dan bahan 

pertimbangan dalam pengembangan kajian pemasaran, khususnya yang berkaitan dengan 

perilaku konsumen dan strategi pemasaran pada UMKM sektor makanan ringan. 
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